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SPECIALE VINO

SUCCESSO DEL
VI FORUM NAZIONALE

Ampio spazio e commenti positivi sono stati dedicati
dalla stampa specializzata nazionale all’evento
organizzato dalla Cia a Orvieto nello scorso novembre

(1 Tube

Broadcast Yourself

A distanza di qualche mese non si € ancora spenta lI'eco mediatica del VI Forum
Nazionale Vitivinicolo organizzato ad Orvieto dalla Cia nello scorso novembre. In effetti,
il confronto di altissimo livello svoltosi in quella sede tra prestigiosi esponenti della
filiera del vino e delle Istituzioni - dai vicepresidenti nazionali della Cia Domenico
Brugnoni e Dino Scanavino a Riccardo Cotarella, Giovanni Dubini, Marco
Caprai, Carlo Ricagni, Ruenza Santandrea, Domenico Zonin, Stefano Zanette,
Francesco Ferreri, per finire con Fernanda Cecchini e Milena Battaglia - meritava
I'attenzione di un vasto pubblico di esperti e di addetti impegnati quotidianamente
nell’attivita vitivinicola ed enologica. Particolarmente significativo il commento
pubblicato dalla rivista specializzata “L'Enologo” nel numero di dicembre 2013, che
riportiamo di seguito.
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Il made in italy vale oggi quattordici miliardi di euro

VI FORUM VITIVINICOLO
NAZIONALE CIA: CON
I’ AGGREGAZIONE S|
PUO MOLTIPLICARE
L VALORE AGGIUNTO

In occasione del VI Forum vitivinicolo nazionale,
svoltosi lo scorso 20 novembre a Orvieto la Cia -
Confederazione italiana agricoltori, ha dichiarato
che, per far fronte al costante calo dei consumi
interni (-60% in 40 anni), il settore deve spingere
ancora di pil sui mercati stranieri. Puntando sui
processi aggregativi che “superano” il problema
strutturale delle piccole dimensioni aziendali e
danno dal 20 al 30% in piu di competitivita

all’estero.

Gli strumenti, centrali nella nuova Pac, sono

le Op e le Oi, senza dimenticare il ruolo delle reti
d'impresa e dei Consorzi di tutela,

Solo “facendc sistema” si pud avere maggiore
forza contrattuale e consolidare “I'appeal” delle
bottiglie tricolori su piazze sempre pil
concorrenziali e globalizzate.

di Saviana Sileo

I] vino italiano rappresenta
una delle poche eccezioni
positive di fronte alla crisi
globale: “vale” quasi 14 mi-
liardi i euro I'anno con I'in-
dotto, mantiene il primato tra
i Paesi esportatori con una
quota del 22 per cento del
mercato mondiale e le vendi-
te oltreconfine di bottiglie
tricolori a fine 2013 potreb-
bero toccare per la prima
volta i 5 miliardi (+9 per
cento), stabilendo un nuovo
record storico.

Eppure il settore, che gia
ora si candida a fare la diffe-
renza nel lento processo di
ripresa dell'Ttalia, puo cre-
scere ancora di pin. Lavoran-
do su una maggiore aggrega-
zione della tiliera. E quanto
emerge dal VI Forum vitivi-
nicolo nazionale, “Piu forte
la [iliera, pin forti gli agri-
coltori”, organizzato lo scor-

so 20 novembre a Orvicto
dalla Cia-Confederazione ita-
liana agricoltori.

Dalla’analisi viene fuori
ancora una volta, come dato
strutturale che si replica in
tutti i comparti -sottolinea la
Cia- che la dimensione me-
dia inferiore rispetto agli
standard europei dell’impre-
sa agricola italiana (7,9 etlari
contro 12,6) € un “handicap”
rilevante, sopratfutto in una
fase in cui i consumi nazio-
nali stagnano ¢ i mercati
stranieri costituiscono I'unica
chance per aumentare 1 volu-
mi di vendita.

Queslo ¢ ancora pitl vero
per il pianeta del vino, per
due motivi: da una parte, i
gruppi italiani a misura glo-
bale oggi sono per lo pili coo-
perativi, mentre la maggior
parte delle aziende produttrici
non sono dimensionate per
soslenere efficacemente i pro-
cessi di internazionalizzazio-
ne; dall’altra 11 settore ha la
necessitd di spingere ancora
di pit 'acceleratore sull’ex-
port, visto che gli acquisti do-
mestici continuano a segnare
il passo.

In 40 anni ¢calo dei
consumi del 60%

In meno di 40 anni si ¢
perso oltre il 60 per cento
del consumo interno ¢ lo
stesso 2013 chiudera i bat-
tenti con il segno meno: nei
primi nove mesi dell’anno le
vendite di vino nella Gdo so-
no gia scese del 6 per cento
in volume ¢, continuando co-
si, "anno chiudera sotto i 40
litri pro capite (erano 110 li-
tri a persona negli anni Set-
tanta).

E chiaro quindi che, con
questa situazione del merca-
to italiano, bisogna fare uno
sforzo aggiuntive sul fronte
delle esportaziont di vino -
osserva la Cia- coinvolgendo
anche tutte quelle migliaia di
aziende che adesso non rie-
scono ad arrivare oltreconfi-
ne, o lo famno solo marginal-
mente, perch¢ con la loro
“taglia” non hanno la forza
per agganciave i mercati stra-
nieri, per investire in marchi,
forza vendita e rcti di distri-
buzione.

Ecco perché bisogna co-
struire una maggiore forza
contraltuale e “fare sistema™
secondo i nostri dati, gia og-
gi la gquota di imprese che
esprimono un miglioramento
della propria competitivita
all’estero grazie a processi
aggregativi di filiera va dal
20 per cento nel caso delle
micro imprese a oltre il 30
per cento nel caso delle me-
dio-grandi.

Ottenere equilibri
responsehbili

Per questo ¢ doveroso
spingere verso ’aggregazio-
ne tra le imprese, promuo-
vendo allo stesso tempo I'in-
tegrazione delle filiere per
arrivare a ottenere equilibri
equi e responsabili tra agri-
coltori, trasformatori ¢ distri-
butori -evidenzia la Cia-. So-
lo sfiuttando pienamente tut-
ti gli strumenti a disposizio-
ne, dalle Op (Organizzazioni
di produttori) alle Oi (Orga-
nizzazioni interprofessiona-
1i), dalle reti d’impresa ai
Consorzi di tutela, ci si puo
confrontare con maggiore
forza sui mercati stranieri
che sona sempre pit concor-
renziali, con 40 gruppi vitivi-
nicoli che oggi controllano
quasi il 40 per cento del fat-
turato globale.

Insomma, ¢ 'aggregazione
che crea maggiore valore ag-
giunto lungo tutto la filiera -
evidenzia la Cia-. Vuol dire,
per esempio, semplificare e
velocizzare logistica, costi e
burocrazia, offrire etichette
di qualitd a prezzi competiti-
vi senza subire “ricatti” dai
buyer, accedere ¢ ampliare la
promozione e il marketing.
soprattutto significa farc
massa critica per rafforzare
la presenza all’estero non so-
lo delle Doc, Docg e Igt, ma
anche di tutto quel patrimo-
nio di varietd autoctone fino-
ra non valorizzale.

Gli strumenti sono tanti, ¢
la riforma della Pac da loro
una nuova centralitd che non
puo essere sprecata. Prima di
tutto ci sono le Op -dice la
Cia~ il cui ruolo ¢ fondamen-
tale per accelerare i processi
di aggregazione della fase
produttiva, rendendo sempie
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Nel riguadro un momento del Forum vitivinicolo nazionale della Cia,

pit protagonisti i vitivinicol-
tori. Solo in questo modo ¢
possibile superare i limiti del
sistema agroalimentare italia-
no, dalle piccole dimensioni
fino all’elevata dispersione
territoriale. Ovviamente le
Op non vogliono essere aller-
native alle coop, ma possono
essere un ulteriore strumento
in sinergia con il sistema
cooperativo.

Un altro strumento impor-
tante & sicuramente quello
delle reti d’impresa (anche
nella forma di A'TT) che, olire
a migliorare la redditivita,
consentona un pit agevole
accesso al credito e migliora-
no la capacitd strategica e di

relazione grazie alle maggiori
risorse messe a sistema -ag-
giunge la Cia-. Lo stesso va-
le per le Oi, luogo della pro-
grammazione contrattualizza-
ta del prodotto in ogni filiera:
da un lato hanne il compito
di regolarc produzionc e ca-
ratteristiche qualitative,
dall’altro migliorano la tra-
sparenza ¢ forniscono indica-
zioni sulla formazione del
prezzo, compreso nelle rela-
zioni con la Gdo. Nel settore
vitivinicalo, per csempio, si
pud pensare alla strutturazio-
ne di pin organismi a livello
territoriale e/o alla formaliz-
zazione dei luoghi dove si
definiscono accordi quadro.

b

coltori
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svoltosi a Orvieto lo scorso 20 novembre

La vera forza e
stare insieme

Infine, ci sono 1 Consorzi
di tutela, che restano il tul-
cro organizzativo delle stra-
tegic di qualita regolamenta-
te legate all’origine ¢ alla ti-
picita dei prodotti, svolgendo
funzioni primaric come la
gestione del disciplinare, la
vigilanza sull'uso del nar-
chio, la promozione e la pro-
grammazione. Ma oggi -pun-
tualizza la Cia- occorre un
cambio di rotta ¢ un salto di
qualita, risolvendo il proble-
ma urgente della rappresen-
tativita dei Consorzi. Biso-

gna, ciog, assicurare la parte-
cipazione effettiva di tutte le
componenti imprenditoriali;
rivedere i pesi tra aziende
utilizzatriei del marchio,
componenti effettive della fi-
liera ¢ strutture di servizio;
far passare il principio che &
il prodotto che sostiene la
maggior parte dei costi.
Solo consolidando le di-
yerse forme di collaborazio-
ne della filicra si moltiplica
davyvero 1l valore del nostro
vino. anche all’eslero, dove
I"appeal delle nostre bottiglie
& gia evidente nei numeri,
ma resta suscettibile di forte
crescifa.
8]
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SCADENZARIO TECNICO

VITIVINICOLO - OCM investimenti 2013/14-Rilascio domanda iniziale e di rettifica.

28 febbraio

VITIVINICOLO - RRV-Stampa e rilascio portale SIAN 2013/14-Rilascio domanda iniziale
e di rettifica.
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